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Hanke on rahoitettu Euroopan komission tuella. Tästä julkaisusta (tiedotteesta) vastaa ainoastaan sen laatija, eikä 
komissio ole vastuussa siihen sisältyvien tietojen mahdollisesta käytöstä.

MODUULI 9
Tapausesimerkki, Osa II: 

Liiketoiminnan rakentaminen



◈ Nimeni on….

◈ Työskentelen…

◈ Tässä koulutuksessa olen miettinyt vihreää 

yritystä… (miltä toimialalla)

◈ Keskeiset taitoni ovat…



“

“Kestävä liiketoiminta ottaa huomioon  
tuoton lisäksi liiketoiminnan vaikutukset 
ympäristöön, luonnonvaroihin ja tuleviin 

sukupolviin.”



Oppimistulokset

◈ Osaa rakentaa omaa liiketoimintaa sekä kertoa yrittäjyydestä ja sen
nykyisistä suuntauksista Euroopassa GET-UP:n osallistujille

◈ Osaa arvioida liiketoimintaa
◈ Osaa neuvoa GET-UP:n osallistujia liiketoiminnan aloittamiseen

liittyvissä kysymyksissä
◈ Osaa kertoa vihreän liiketoimintasuunnitelman kehittämisestä
◈ Osaa luoda vihreän liiketoimintasuunnitelman
◈ Osaa luoda myynti- ja markkinointisuunnitelman



Tapaustutkimus



Tapaustutkimus



Tapaustutkimus



◈ Simply Green, Biofuels Company LLC, perustettiin
vuonna 2007. 12. huhtikuuta samana vuonna se toimitti
ensimmäisen ja vuoteen 2008 mennessä miljoonannen
BioHeat-gallonansa!

◈ Simply Green on nimetty mm. “kuumimpien”
bioenergiayhtöiden listalle (the Hottest Companies in
BioEnergy) sekä the Environmental Hero of Maine
vuonna 2008.

Tapaustutkimus



Harjoitus 1:

◈ Lue moniste Simply Green

yrityksestä

Tapaustutkimus



Harjoitus 2:

◈ Vastaa annettuihin kysymyksiin

◈ Keskustelkaa ryhmän jäsenten kesken

vastauksista ja luokaa ryhmissä yhteiset

vastaukset.

◈ Esitelkää kaikille ryhmän vastaukset

lyhyesti fläppitaululla/powerpoint-

dioilla

Tapaustutkimus





Liiketoimintasuunnitelma
◈ Tavallisella liiketoimintasuunnitelmalla pyritään osoittamaan

yrityksen taloudellinen elinkelpoisuus

◈ Vihreän liiketoimintasuunnitelman tulee ottaa huomioon

myös ympäristölliset ja yhteiskunnalliset vaikutukset.

Triple Bottom Line, kolmen tekijän perusta: 
Yrityksen toimien arvioiminen suhteessa ihmisiin, 

ympäristöön ja tuottoihin.



Moduulista 3



Harjoitus 3:

◈ Keskustelkaa ryhmissä ja luokaa

Business Model Canvas Simply Green

-yritykselle

◈ Esittäkää tuotokset koko ryhmälle

fläppitaululla/ Power Point diolla

Tapaustutkimus



Materiaaleja 
liiketoimintasuunnitelmaan 

tekemiseen

◈ Opas vihreän liiketoimintasuunnitelman kirjoittamiseen: 
https://www.greenforall.org/resource_the_green_business_
plan_guide

https://www.greenforall.org/resource_the_green_business_plan_guide


◈ Esimerkkejä vihreistä liiketoimintasuunnitelmista:

http://www.practicalbusinessideas.com/green-eco-friendly-

business-plan/

Materiaaleja 
liiketoimintasuunnitelmaan 

tekemiseen

http://www.practicalbusinessideas.com/green-eco-friendly-business-plan/




Markkinointisuunnitelma
Kestävä markkinointi sisältää sellaisten tuotteiden ja

palveluiden kehittämistä ja edistämistä, jotka vastaavat

kuluttajien ja yritysten tarpeita, hyödyntäen vastuullisesti

yhteiskunnan luonnonvaroja sekä henkilö- ja

kulttuuriresursseja paremman elämänlaadun

varmistamiseksi nykyisille ja tulevaisuuden sukupolville.



Markkinointisuunnitelma
Kestävä markkinointi perustuu perinteisiin
markkinointimenetelmiin ja vaatii lisäksi seuraavaa:
◈ Kuluttajan kestävään kehitykseen liittyvien arvojen,

tunteiden ja ostokäyttäytymisen ymmärtäminen;
◈ Tieto kehittyvistä kestävän kehityksen markkinoista
◈ Organisaation sitoutuminen kestävään kehitykseen ja

positiiviset suhteet asiakkaisiin, yhteisöihin ja ympäristöön.



Markkinointisuunnitelma

Vihreän markkinoinnin mahdollisia riskejä:

◈ Vaikka tuotteen katsotaan olevan “vihreä” se ei tarkoita

sitä, että siitä voi veloittaa lisää

◈ Vihreiden standardien ja prosessien toteuttamiseen

liittyvät kustannukset eivät maksa itseään takaisin

ilman hyvää strategiaa.



Markkinointisuunnitelma

Vaiheet onnistuneeseen vihreään markkinointiin:

1. Kouluta kuluttajia!
2. Rakenna parempia tuotteita!
3. Ole rehellinen!
4. Tarjoa lisää!
5. Tuo tuotteet lähelle ihmistä!

Lue myös moniste “Vaiheet 
onnistuneeseen vihreään 
markkinointiin”



Markkinointisuunnitelma

Vihreä MarkkinointiMix: 



Markkinointisuunnitelma

Vihreä MarkkiointiMix (jatkuu…)



Harjoitus 4:

◈ Keskustelkaa ja toteuttakaa ryhmissä

Simple Green –yrityksen

markkinointimix

◈ Tuotokset esitellään lopuksi koko

ryhmälle fläppitaululla/PowerPoint –

dioina

MarkkinointiMix



Lisätietoja

Verkkosivuillamme osoitteessa:

www.green-entrepreneurship.online

http://www.green-entrepreneurship.online/

