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Vihrean yrittajyyden koulutusohjelma

Moduuli: Tietoisuuden lisidminen vihreasti litketoiminnasta
Tuntisuunnitelma

Osa 3: Miten tiedit, etta se toimii?

Paivays: Aika: Paivays:

Paikka: Ohjaaja: Paikka:

Otsikko: Otsikko:

Tavoite: Osan yleisena tavoitteena on kehittdd ymmarrysta vihrean liiketoiminnan markkinointitoimien tarkastelusta.

Tassa osassa: (1) kehitdt hahmotelman strategiasta tarkastellaksesi markkinointitoimiasi, (2) tarkastelet
liiketoiminnan tuotteiden/palveluiden positiointia ja differointia ja (3) kehitat mittareita, joita voidaan kayttaa
markkinointitoimien tarkasteluun

Oppimis- LO1: Osaat kehittda strategian, jonka avulla voidaan tarkastella vihrean liiketoiminnan markkinointitoimia
tulokset: LO2: Osaat kehittaa mittareita, joita voidaan kayttaa vihrean liiketoiminnan markkinointitoimien tarkastelussa
LO3: Ymmarrat vihredn liiketoiminnan markkinointitoimien tarkastelun merkityksen
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Aika Oppimistulos | Sisdlto Diat Oppimis- ja
arviointitehtavat
09.30-09.45 - Sisdlto Johdanto
* Osan sisdllon esittely ja keskustelua odotuksista
* Jadnmurtajaharjoituksen avulla pohtikaa vihredn Jaanmurtaja - Millaista hyotya
liiketoiminnan markkinoinnin on siitd, ettd ymmartaa mika
tarkastelustrategian merkitysta toimii ja mika ei toimi vihredn
liiketoiminnan

markkinoinnissa (kolme asiaa
kolme asiaa)

09.45-10.00 LO1 Kotitehtavan tarkastelua Tee miellekartta flappitaululle
* Tarkastelkaa kotitehtavien lopputuloksia ryhmakeskustelun keskeisista
* Korosta keskeisii asioita joita "tulee tietaa” tuloksista

suunnitteluprosessin aikana
* Maadrittele erot formaalien ja informaalien
kdytdntojen ja prosessien valilla

10.00-10.30 LO1 Strategian kehittaiminen Harjoitus 1 = Osallistujat
* Esittele markkinointistrategian kehittamisen kehittavat otsikot oman
merkitys yrityksensa
* Esittele tuotedifferointi, tuotteen positiointi ja markkinointistrategialle
arvolupaus Jokainen osallistuja esittelee

yhteenvedon siitd muille

10.30-10.50 LO2 Oman strategiasi kehittiminen
* Korosta SMART -tavoitteiden laatimisen
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tarkeytta
e Tarkastelkaa mittareita, joita voidaan kayttaa
seka tavoitteiden ja mittareiden suhdetta
* Tutkikaa tapoja, joissa menestymisen mittareita
voidaan upottaa markkinointitoimiin.
10.50-11.00 Kahvitauko
11.00-11.30 LO2 Oman strategiasi kehittiminen Harjoitus 2 = Kotlerin
* Pohtikaa aikatauluja ja ihmisten vastuita esittdmien mittareiden
markkinointitoimien tehokkuuden tarkastelussa pohjalta osallistujat
¢ Tarkastelkaa menetelmis, joita voidaan kayttaa kartoittavat millaisia
markkinointitoimien tehokkuuden arviointiin, mittareita, indikaattoreita he
kvantitatiivisesti (esim Google Analytics) ja voivat kayttdd ja miten niita
kvalitatiivisesti (esim kohderyhmit) mitataan
11.30-12.20 LO2 and LO3 | Tapausesimerkki Kysymyksia ryhmalle = tee
* Esittele tapausesimerkki miellekartta flappitaululle
* Tapausesimerkissa tulisi: kuinka vastauksista
markkinointitoimien tehokkuutta tarkastellaan,
mika toimii ja mika ei, mahdollisuudet ja haasteet Jos ryhmatehtava =
markkinointitoimien tehokkuuden tarkastelussa hahmotellaan tapausesimerkin
+ Tee kysymyksii tapausesimerkkiin liittyen koko kokemusten perusteella
ryhmélle tai ryhmatehtiva toimintaa. Ohjaa
palautekeskustelua
12.20-12.30 Yhteenveto
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| | Tee yhteenveto osan keskeisista asioista




