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4 Minombre es.... o

@ Y trabajo en...

@ Durante este curso, he pensado en una empresa
ecologica en...

@ Mis habilidades principales son...
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“La perspectiva de una empresa sostenible
liene en cuenta no solo los bheneficios v los
ingresos en inversion, sino también como las
operaciones empresariales afecta al
medioambiente, los recursos naturales v las
futuras generaciones.”
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maNiNe  Resultados de Aprendizaje

#® Habilidad de crear una empresa propia y explicar el
emprendimiento a los participantes del GET-UP con informacion
sobre las tendencias actuales en Europa

€ Habilidad de evaluar las empresas emprendedoras

@ Habilidad de aconsejar a los participantes del GET-UP sobre
cuestiones de crear una empresa

4 Habilidad de explicar el desarrollo de un plan de negocio ecologico

@ Habilidad de crear un plan de negocio ecologico propio

4 Habilidad de crear un plan de ventas y marketing para el propio

caso Erasmus+
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At Simply Green, our mission is to educate and assist in tH'e implementation of gren practices and to respect and treat our
planet with the same dignity and care that we extend to our customers.

- Erasmus+
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— ~ We offer biofuel home heating, biodiesel and marine

biofuels within the seacoast region of New Hampshire
and southern Maine.

ABOUT BIOHEAT BIODIESEL PROPANE SERVICE CONTACT CUSTOMER LOGIN

O

~ All of our flagship biofuel blends can be used without
any modifications to your heating system or engine.

~ We offer a more sustainable future for our customers
and communities.

+~ We fully endorse our biofuel and are committed to
offering green fuel at competitive prices with no
modifications necessary.

Learn More

- Erasmus+
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@ Simply Green, una Empresa de Biocombustibles LLC,
fue fundada el 12 de abril de 2007, y emitio 4,5 litros de
BioCalefaccion. Para 2008, Simply Green habia emitido
3.785.409 litros.

@ Simply Green ha sido nombrada entre las mejores
empresas de bioenergia del mundo, el Héroe
Medioambiental de Maine de 2008, ha sido elogiada
por el gobernador y ha completado un reto de 907.184
kg que totalizaba la pérdida de carbono de los ghigmiics
de Simply Green. Erasmus+
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Ejercicio Practico 1:

@ Lee atentamente el Caso Practico
de la Empresa Simply Green

% Haz preguntas de comprension
para comprobar que entiendes el
caso correctamente

- Erasmus+
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Ejercicio Practico 2:

@ Encuentra por ti mismo la informacién
que necesites del Caso Practico para
responder al Formulario del Caso
Practico

@ Debate con tus companeros de equipo
y elabora las respuestas de equipo del
Formulario del Caso Practico

@ Presenta a todo el grupo lo que has
descubierto escrito brevemente en el

Caso Practico
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Key Business Plan & Marketing Plan Elements

Business Plan

Strategic Marketing Plan

Market! Research

* Define Vision & - Market

Mission segmentation profie
= Businessmodel <« identitoationof —Primoey
target compettors
l"m‘q"‘;::"' segments S (SWOT)
partnerships customers —Secondary
needed = Confmationof compettors
= customer needs SWoT)
SASsh: et oniy (Voice ofthe
efralagy Customer)
~Major barriers
to entry
—Alternative
strategies

T

Market

Positioning &
Steategy

Tactical Marketing

Marketing and
Selling Model

Operations &
Organization

Product

Launch

* Prioritize customer * SWOT = Sales and Time-fame & = Organizational = Financal model
on
needs - Unique Seiting channel strategy milestones structure SR U S
= Descriptionof Propostion(USP) = Sales force - Potential = RED and Operstions —Projected
oy o et sottheneck evenuss
o!'len a - Market ent org nﬂhoﬂ risk s model ¥ P
= Pricing strategy =trategy *Salesmetrics & * Koy success ~Degree of vertical proftsby
= Valid ationtesting —Major barriers Sncaiee factors integration segment
—Sttemetive = Brand strategy = Marketing Action —An-house vs, = Investment
strategies - Advertising & Plan (M AP) outsource requirements &
—Objectives g;omoﬁon = Human resources $nencing strategy
= Criticad success 4 = Cuture 3
tactors manoagement style
* Businesssystems &
processas

T " 4

T

1 1 I

Atstiup Consutting ©2010

Monitor / Evaluate Results / Revise
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Plan Empresarial

@ Un plan empresarial convencional tiene como objetivo
demostrar la viabilidad financiera de la empresa propuesta.
®Un plan empresarial ecologico debe tambien explicar los
impactos medioambientes y sociales de la propuesta.

Triple resultado: Medir el impacto de una empresa

sobre las personas, el planeta y el beneficio.

- Erasmus+



GREEN W
ENTREPRENEURSHIP v

TRAINING J,Lgtafrw“d@

The Business Model Canvas
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Ejercicio Practico 3:

@ Debate con tus companeros de equipo
y genera el MNC para la empresa
Simply Green

® Presenta a todo el grupo tus
resultados escritos en papel de

rotafolio/ diapositiva Power Point - Erasmus+
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Recursos del Plan Empresarial

@ Una guia que explica como alguien que se centra en el triple

resultado - beneficio, planeta y personas — escribe un plan

empresarial para una empresa realmente ecoldgica:

https: / /www.greenforall.org/

resource_the green_business plan_guide -
Erasmus+
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Recursos del Plan
Empresarial

STARTUP = BUSINESS IDEAS =~ BUSINESSPLAN ~ MARKETING PLAN =~ FRANCHISES

Green and Eco-friendly Business Plan Sample - Free Template

GREEN AND ECOFRIENDLY BUSINESS PLAN SAMPLE AND FEASIBILITY REPORT
STUDY FOR TIRE RECYCLING BUSINESS

In writing a green business plan, not knowing how to go about it or not having a sample to use as a guide
can be a waste of time and effort. Therefore, this post will be focusing on a typical green and eco-friendly
business and the business plan of the business will be written for people to use as a sample and guide in

writing theirs.

This is a business that has to do with the environment; a business that is environmentally friendly and
useful.

Having a business plan is very important for businesses that wants to make impact in its industry.

Therefore, you as a business owner should be ready to spend time and resources on writing a business
plan.

Since, it is expected that you already have knowledge of the business you are going into then | will start
directly with the business plan.

HAZARDOUS WASTE DISPOSAL, E-WASTE RECYCLING, WASTE MANAGEMENT, SOLAR FARM,
SOLAR PANEL BUSINESS

An example of a green and eco-friendly business is a tyre recycling plant which will be the focus of

business sample | will be giving.

@ Ejemplos gratis de Planes Empresariales Ecologicos:

http: / /www.practicalbusinessideas.com /green-eco-friendly-

business-plan /

- Erasmus+
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Key Business Plan & Marketing Plan Elements

Business Plan

Strategic Marketing Plan

Market! Research

* Define Vision & - Market

Mission segmentation profie
= Businessmodel <« identitoationof —Primoey
target compettors
l"m‘q"‘;::"' segments S (SWOT)
partnerships customers —Secondary
needed = Confmationof compettors
= customer needs SWoT)
SASsh: et oniy (Voice ofthe
efralagy Customer)
~Major barriers
to entry
—Alternative
strategies

T

Market

Positioning &
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Product

Launch

* Prioritize customer * SWOT = Sales and Time-fame & = Organizational = Financal model
on
needs - Unique Seiting channel strategy milestones structure SR U S
= Descriptionof Propostion(USP) = Sales force - Potential = RED and Operstions —Projected
oy o et sottheneck evenuss
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Monitor / Evaluate Results / Revise
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Plan de Marketing

El Marketing Sostenible supone desarrollar y promover
productos y servicios que satisfacen las necesidades de
los consumidores y usuarios de la empresa utilizando la
responsabilidad de la sociedad sobre recursos naturales,
humanos y culturales para asegurar una mejor calidad de
vida ahora y para las futuras generaciones.

- Erasmus+
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Plan de Marketing

El marketing sostenible recurre a los métodos de marketing

tradicionales y, ademas, requiere lo siguiente:

& comprension de los valores, emociones y conducta de
compra relacionados con la sostenibilidad del consumidor;

4 conocimiento del mercado de sostenibilidad en evolucion;

4 compromiso organizacional con la sostenibilidad y las
relaciones positivas con sus clientes, comunidades y el

planeta. Erasmus+
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Riesgos Potenciales del Enfoque del Marketing
Ecoldgico:

@ Solo porque un producto sea considerado “ecoldgico”
no significa que puedas cobrar mas;

@ Los gastos para implementar los estandares y procesos
ecologicos no se devolveran sin una buen gtegia s+
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Pasos para un Marketing Ecolégico Exitoso:

Educa a los consumidores
Crea mejores productos

Sé sincero

Ofrece mas

5. Lleva los productos a la gente

Lee la hoja informativa “Pasos para un
Marketing Exitoso”. Erasmus+
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La Mezcla de Marketing Ecolog™

eReduce price gap
eHighlight extended

ePass down savings
0 consumers
Promotion '

- Erasmus+

roGreen materials )

eGreen production
eGreen packaging
eGreen suppliers

Promotion r
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The Green Marketing Mix (continued.. H l
—

Promotion

eAdvertising
*PR
ePersonal selling

eConsumer
Promotion

Promotion

eGreen location
eGreen distribution

)
- Erasmus+
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Ejercicio Practico 4:

@ Debate con tus companeros de equipo
y general el Analisis de la Mezcla de
Marketing para la empresa Simply

Green Z
./

@ Presenta a todo el grupo lo que has

descubierto escrito en un papel de
. . » b .p - Erasmus+
rotafolio/ diapositiva Power Point
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Para mas informacion

visita nuestra web
www.green-entrepreneurship.online
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