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GET-UP Unterrichtsplan fiir das CPD-Programm
Modul 9 - Fallstudie Il: Wie griindet man ein Unternehmen?
Informationsbereitstellung

ANHANG 3: FALLSTUDIE - FRAGEBOGEN

Nachdem Sie die Simply Green Case Study sorgfiltig gelesen haben, diskutieren Sie bitte mit den
Mitgliedern der Gruppe und beantworten Sie die folgenden Fragen:

1. Welche Faktoren trugen dazu bei, dass Andrew Kellar das Biodieselgeschaft aufnahm? Waren Sie
Uberrascht Gber die Griinde, die er fir die Griindung dieses Unternehmens genannt hat? Glauben Sie,
dass seine Entscheidung, das Unternehmen zu griinden, klug war? Warum oder warum nicht?

2. Diskutieren Sie, warum Andrew Kellar ein Sozialunternehmer ist. Was waren Ihrer Meinung nach seine
Starken bei der Fihrung des Unternehmens? Was sehen Sie als seine Hauptschwéachen an?
Diskutieren Sie, wie eine von Andrew durchgefiihrte Aktion sowohl fiir die Nachhaltigkeit als auch fir
das Unternehmen gut war. Diskutieren Sie, wie eine Aktion, die Andrew unternommen hat, gut fir
die Nachhaltigkeit, aber nicht gut fir das Unternehmen gewesen sein kdnnte.
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3. Glauben Sie, dass Andrew Kellar gut geeignet ist, ein erfolgreicher Unternehmer zu sein? Warum oder
warum nicht?

4. Welche Gemeinsamkeiten sehen Sie bei einer nachhaltigen Unternehmensgriindung und einer
»hormalen Unternehmensgriindung"? Welche Unterschiede gibt es lhrer Meinung nach? Nennen Sie
ein Beispiel fiir eine geschaftliche Herausforderung, die sowohl Simply Green als auch ein
herkdmmlicher Kraftstoffhandler teilen. Nennen Sie ein Beispiel flir eine geschaftliche
Herausforderung, die einzigartig fir Simply Green war und einen herkdmmlichen Kraftstoffhandler
aus dem Kapitel nicht beeintrachtigt hatte.
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5. Diskutieren Sie die wohltdtigen MaRnahmen, die Simply Green in Bezug auf Kundenkonten von
gescheiterten Kraftstoffunternehmen ergriffen hat, in einem Dreifach-Bilanz-Kontext. War das ein
kluger Geschaftszug? Warum oder warum nicht?

6. Erklaren Sie, wie Andrew Kellar kostengiinstige Offentlichkeitsarbeit nutzte, um potenzielle Kunden
zu informieren und Simply Green zu bewerben.




