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® Mein Name ist.... o
® Und ich arbeite als...
® Wahrend dieses Kurses denke ich an ein griines
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Unternehmen aus den Bereichen ...
® Meine Fahigkeiten sind...

“ Erasmus+



O

GREEN u N~
Jugt e friony

ENTREPRENEURSHIP
codpl o
TRAINING i

»Die nachhaltige Unternehmensperspektive
beriicksichtigt nicht nur Gewinne und Renditen,
sondern auch die Auswirkungen des
Geschdftsbetriebs auf die Umwelt, die
natiirlichen Ressourcen und die zukiinftigen
Generationen."
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@ Fahigkeit, ein eigenes Unternehmen zu grinden und den GET-UP-
Teilnehmern Entrepreneurship zu erklaren und Informationen tber aktuelle
Trends in Europa zu geben.

@ Fahigkeit, unternehmerisches Handeln zu beurteilen.

® Moglichkeit, GET-UP-Teilnehmer in Fragen der Unternehmensgrindung zu
beraten.

@ Fahigkeit, die Entwicklung eines griunen Businessplans zu erklaren.

®

Fahigkeit, einen eigenen, individuellen grinen Businessplan zu erstellen.
® Moglichkeit, einen Vertriebs- und Marketingplan fir den eigenen Fall zu

erstellen. ﬂ Erasmus+
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SEL PROPANE SERVICE CONTACT CUSTOMER LOGIN

* Wir bieten Biokraftstoff-Hausheizung, Biodiesel und
marine Biokraftstoffe in der Klistenregion von New
Hampshire und South Maine an.

» Alle unsere Biokraftstoffmischungen kénnen ohne
Anderungen an Ihrer Heizungsanlage oder Ihrem Motor
verwendet werden.

» Wir bieten unseren Kunden und Gemeinden eine
nachhaltigere Zukunft.

*  Wir unterstiitzen unseren Biokraftstoff uneingeschrankt
und verpflichten uns, grinen Kraftstoff zu
wettbewerbsfahigen Preisen ohne Modifikationen

anzubieten.
“ Erasmus+
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@ Simply Green, eine Biofuels Company LLC, wurde 2007
gegrundet und lieferte am 12. April diesen Jahres ihre erste
Gallone BioHeat. Bis 2008 hatte Simply Green seine millionste
Gallone geliefert!
® Simply Green wurde zu den heillesten Unternehmen in
BioEnergy weltweit gewahlt, der Environmental Hero of Maine
fuir 2008, und wurde vom Gouverneur empfohlen . Ferner das
Unternehmen eine 2-Millionen-Pfund-Challenge absolviert, die
den CO2-Verlust der Simply Green-Kunden ausmachte.
n Erasmus+
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@%Emmunsmp Fallstudie

Praktische Ubung:

@ Bitte lesen Sie die Fallstudie von dem
Unternehmen Simply Green sorgfaltig
durch.

@ Stellen Sie Verstandnisfragen, um zu
uberprifen, ob Sie den Fall richtig
verstanden haben.
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Praktische Ubung 2:

@ Bitte finden Sie selbst die Informationen, die
Sie aus der Fallstudie zur Beantwortung
Arbeitsblatts benotigen.

@ Diskutieren Sie mit Ihren Teamkollegen und
generieren Sie die Teamantworten fir das
Arbeitsblatt.

@ Prasentieren Sie der gesamten Gruppe lhre
Ergebnisse kurz auf einem Flipchart-Papier/
Power Point Folie.




GREEN
ENTREPRENEURSHIP

TRAINING

Key Business Plan & Marketing Plan Elements

Business Plan

Strategic Marketing Plan

Marke!t Research

Taclical Markeling

* Define Vision & - Market - [dentity and
Mission segmentation profie
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needed = Confmationof competiors
- Morket entry customer needs (SWOT)
strategy (Voiceotthe
Customer)
~Major barriers
to entry
—Alternative
strategies

T

Piarkot

Positioning &
Steategy

= Prioritipe customer * SWOT
N = Unique Seling
= Descriptionof Propostion(USP)
offering - Market .
= Pricing strategy strategy
- Validationtesting —dajor barriers
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strategies
—Objectives
= Criticad success
tactors
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Marketing and
Selling Model

= Sales and
choannel strategy

= Sales orce
orgeni zation

= Salesmetrics &
incentives

= Brand strategy

= Advertising &
promotion
strategy

T

= Time-fame &
milestones

= Potential
risksSottleneck s

* Key success
factors

= Marketing Action
Plan (MAP)

'

Operations &
Organization
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; —~Co=t structure
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integration segment
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= Culture S
manogement styfe
= Businesssy=tems &
processas
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Atstrup Consutting D2010

Monitor / Evaluate Results / Revise
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@ Ein konventioneller Businessplan zielt darauf ab, die finanzielle
Tragfahigkeit des geplanten Unternehmens nachzuweisen.
@ Ein griner Businessplan muss auch die o6kologischen und

sozialen Auswirkungen bertcksichtigen.
Dreifaches Fazit (Triple-bottom-line): Messung der

Auswirkungen eines Unternehmens auf Menschen,
Planeten und Gewinn.
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@Eﬂqsmmmmp Fallstudie

Praktische Ubung 3:

@ Bitte diskutieren Sie mit lhren
Teamkollegen und generieren Sie den BMC
fur Simply Green Company.

® Prasentieren Sie der gesamten Gruppe lhre
Ergebnisse auf einem Flipchart-Papier/

Power Point Folie. -
Erasmus+



ENTREPRENEURSHIP
TRAINING

Businessplan Ressourcen

@ Ein Leitfaden, der erklart, wie jemand, der sich auf das dreifache
Endergebnis konzentriert - Gewinn, Planet und Menschen -! Einen
Geschaftsplan fur ein wirklich umweltfreundliches Unternehmen konnen

Sie unter folgenden Link einsehen:

https://www.greenforall.org/resource the green busin lan guide
“Erasmus+
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Businessplan Ressourcen

STARTUP | BUSINESS IDEAS =~ BUSINESSPLAN =~ MARKETING PLAN = FRANCHISES

Green and Eco-friendly Business Plan Sample - Free Template

GREEN AND ECOFRIENDLY BUSINESS PLAN SAMPLE AND FEASIBILITY REPORT
STUDY FOR TIRE RECYCLING BUSINESS

In writing a green business plan, not knowing how to go about it or not having a sample to use as a guide
can be a waste of time and effort. Therefore, this post will be focusing on a typical green and eco-friendly
business and the business plan of the business will be written for people to use as a sample and guide in

writing theirs.

This is a business that has to do with the environment; a business that is environmentally friendly and
useful.

Having a business plan is very important for businesses that wants to make impact in its industry.

Therefore, you as a business owner should be ready to spend time and resources on writing a business
plan.

Since, it is expected that you already have knowledge of the business you are going into then | will start
directly with the business plan.

HAZARDOUS WASTE DISPOSAL, E-WASTE RECYCLING, WASTE MANAGEMENT, SOLAR FARM
SOLAR PANEL BUSINESS

An example of a green and eco-friendly business is a tyre recycling plant which will be the focus of
business sample | will be giving.

@ Kostenlose Beispiel fur griine Businessplane:

http://www.practicalbusinessideas.com/green-eco-friendly-business-

plan/

- Erasmus+
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Key Business Plan & Marketing Plan Elements

Business Plan
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Marketingplan

Nachhaltiges Marketing bedeutet, Produkte und Dienstleistungen
zu entwickeln und zu fordern, die den Bedurfnissen der
Verbraucher und Geschaftskunden entsprechen, indem die
natiurlichen, menschlichen und kulturellen Ressourcen der
Gesellschaft verantwortungsbewusst genutzt werden, um eine
bessere Lebensqualitat heute und fir kommende Generationen zu

gewahrleisten. n Erasmus +
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Nachhaltiges Marketing basiert auf traditionellen Marketingmethoden

und erfordert dartber hinaus Folgendes:

@ Verstandnis der Werte, Emotionen und des Kaufverhaltens der
Verbraucher im Zusammenhang mit Nachhaltigkeit;

® Wissen uber den sich entwickelnden Marktplatz fir Nachhaltigkeit;

® Organisatorisches Engagement fur Nachhaltigkeit und fir positive
Beziehungen zu ihren Kunden, Gemeinschaften und dem Planeten.

n Erasmus-+
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Mogliche Risiken des Green Marketing Ansatzes:

@ Nur weil ein Produkt als "grin" betrachtet wird, bedeutet das
nicht, dass Sie mehr verlangen konnen;

@ Ausgaben fir die Umsetzung griner Standards und Prozesse
zahlen sich ohne eine gute Strategie nicht aus.

ﬂ Erasmus-+



ENTREPRENEURSHIP

TRAINING Marketingplan

Schritte zu einem erfolgreichen Green Marketing:

Aufklarung der Verbraucher!
Erstellen Sie bessere Produkte!
Sei ehrlich!

Bieten Sie mehr!

B w N e

5. Bringen Sie das Produkt zu den Menschen!

\,, Bitte lesen Sie das Merkblatt "Schritte zu
einem erfolgreichen Marketing"! Erasmus—+



ENTREPRENEURSHIP

TRAINING Marketingplan

Der griine Marketing Mix:

sReduce price gap
eHighlight extended
values

*Pass down savings
to consumers

Green materials
sGreen production

sGreen packaging
*Green suppliers

Promotion
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Der griine Marketing Mix

Promotion

+Green location
*Green distribution

v

Marketingplan

—

sAdvertising
*PR
sPersonal selling

sConsumer
Promotion

Promotion

)
- Erasmus+



TRAINING

@fnﬁﬂmmmp Marke tlng Mix

Praktische Ubung 4:

@ Bitte diskutieren Sie mit lhren
Teamkollegen und erstellen Sie die
Marketing Mix Analyse fur Simply Green
Company.

@ Prasentieren Sie der gesamten Gruppe lhre

Ergebnisse auf einem Flipchart-Papier/ -
. . Erasmus+
Power Point Folie.
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Fur weitere Informationen

besuchen Sie bitte unsere Website

WWW.green-entrepreneurship.online
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