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Planul de lectie GET-UP pentru programul CPD
Modulul 9 - Studiu de caz Partea a ll-a: Cum sa faceti o afacere? Furnizarea de
informatii

ANEXA 3: FISA CU INTREBARI PENTRU STUDIUL DE CAZ

Dupa ce cititi cu atentie studiul de caz Simply Green, va rugam sa discutati cu colegii de grup si sa
raspundeti la urmatoarele intrebari:

1. Ce factori au contribuit la demararea afacerii cu biodiesel de catre Andrew Kellar? Ati fost surprinsi
de motivele care |-au determinat sa inceapd aceasta afacere? Credeti ca decizia sa de a incepe
afacerea a fost una inteleapta? De ce sau de ce nu?

2. Discutati despre modul in care Andrew Kellar este un antreprenor social. Care credeti cd au fost
punctele sale forte Tn conducerea companiei? Care credeti ca sunt principalele sale puncte slabe?
Discutati despre modul in care o actiune pe care Andrew a intreprins-o a fost benefica atat pentru
sustenabilitatea afacerii, cat si pentru afacere in general. Discutati despre modul in care o actiune pe
care Andrew a intreprins-o fost buna pentru sustenabilitatea afacerii, dar nu si pentru afacere in

general.

3. Credeti ca Andrew Kellar este profilul unui antreprenor de succes? De ce sau de ce nu?
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4. Ce asemanari credeti ca exista intre o afacere start-up durabila si o ,afacere start-up obisnuita”? Ce
diferente credeti cd sunt? Dati un exemplu de provocare pentru afaceri, care sa se aplice atat in cazul
lui Simply Green, cat si in cazul unui distribuitor de combustibil conventional. Dati un exemplu de
provocare pentru afaceri, care a fost unic, pentru Simply Green si care nu ar fi afectat un distribuitor
conventional de combustibil din capitolul 4.

5. Discutati despre actiunile caritabile pe care Simply Green le-a intreprins in ceea ce priveste conturile
clientilor din afaceri cu combustibil care nu au reusit Tn contextul unui bilant triplu. A fost aceasta o
miscare de afaceri inteligenta? De ce sau de ce nu?

6. Explicati modul in care Andrew Kellar a folosit relatiile publice low-cost pentru a educa potentialii
clienti si pentru a promova Simply Green.




